Vacuum Spor Giyim Markasi — STP Analizi

1. Segmentation (Pazar Boliimlendirme)

Vacuum, spor giyim pazarini demografik, psikografik, cografi ve davranissal faktorlere gore ayirabilir:
Demografik Boliimlendirme

Yas: 15-40 yas arasi

Cinsiyet: Kadin ve erkek

Gelir diizeyi: Orta — Ust gelir grubu

Meslek: Ogrenciler, geng profesyoneller, sporcular, sporla ilgilenen bireyler

Cografi Béliimlendirme

Bliylk sehirlerde yasayan, spor salonlarina veya acik hava etkinliklerine katilan bireyler
Tirkiye geneli, dzellikle istanbul, Ankara, izmir, Antalya, Bursa gibi aktif yasam merkezleri
Psikografik Béliimlendirme

Aktif yasam tarzini benimseyen, sagligina 6nem veren, dis gériinimuine dikkat eden kisiler
Moda ve trendleri takip eden geng kusak (Z ve Y kusagi)

Spor giyimi sadece “antrenman” degil, “glinlik stil” olarak da kullananlar

Davranigsal Boliimlendirme

Kaliteli ve rahat triin arayan kullanicilar

Marka imajina ve sosyal medyada goriinirlige 6nem veren tiiketiciler

Yenilikgi, fonksiyonel kumas ve tasarim farki arayanlar

2. Targeting (Hedefleme)

Vacuum’un hedefledigi ana miisteri gruplari:

Birincil Hedef Kitle:

18-30 yas arasi geng yetiskinler

Fitness, kosu, yoga, motor sporlari veya acik hava sporlariyla ilgilenen bireyler

Spor giyim tarzini giinliik yasamda da kullanan (“athleisure” tarzini benimseyen) kullanicilar

ikincil Hedef Kitle:

30-40 yas arasi ¢alisan profesyoneller.

Rahat, kaliteli, stk spor giyim tercih eden, hem spor hem sosyal yasamda kullanilabilir Griin isteyenler.



Ugiinciil Hedef Kitle:

Profesyonel veya amator sporcular

Dayanikli, performans odakli kiyafetlere ihtiya¢ duyan kesim

3. Positioning (Konumlandirma)

Vacuum Spor Giyim, kendini “gli¢, 6zglirliik ve modern enerjiyi yansitan, performans ile tarzi
birlestiren spor markasi” olarak konumlandirabilir.

Marka Konumlandirma ifadesi (Slogan Ornegi):

“Vacuum — Gicilni Hisset, Stilini Yansit.”

Konumlandirma Ozellikleri:

Ozellik Agiklama

Faydasi: Esnek, nefes alan, dayanikli kumaslarla maksimum konfor saglar.
Vaat: Sadece spor degil, yasam tarzi markasi.

Rakiplere Gore Farki: Nike ve Adidas gibi global markalara kiyasla yerli Giretim, ulasilabilir fiyat ve
0zglin tasarim dili sunar.

Algi: Dinamik, geng, 6zglir ve gligli bir marka kimligi.
Kisa Ozet Tablo:
Asama Tanim Vacuum’un Stratejisi:

Segmentation Pazarin alt gruplara ayrilmasi  Yas, yasam tarzi, spor ilgisi, moda bilinci

Targeting Hedef kitle secimi 18-30 yas arasi geng, aktif yasam tarzina sahip bireyler
Positioning Tiketicinin zihnindeki yer “Performans + Tarz” sunan modern spor giyim
markasi

Sonug:

Vacuum spor giyim markasi, Z kusaginin enerjisini, aktif yasamin 6zglirlGgiini ve ginlik stilin
rahathgini birlestirerek pazarda kendini “yerli ve yenilik¢i spor moda markasi” olarak
konumlandirmalidir.



